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Doceniajac wkiad Pana Przewodniczacego, w realizacje misji wspierania rozwoju
gospodarczego wojewodztwa podlaskiego, w imieniu Podlaskiej Fundacji Rozwoju
Regionalnego w Biatymstoku, chciatbym zaprosi¢ Zwigzek Zawodowy NSZZ Solidarnosé¢ do
udziatu w kampanii spoteczno — edukacyjnej ,Postawmy na Mtodych”. W zamian za tytut
»Partnera” kampanii, uprzejmie prosze o upowszechnienie idei oraz dziatan kampanii.

Celem spotecznym kampanii jest zwrdcenie uwagi na role gospodarki i jej wptyw na zycie
mieszkancow regionu oraz budowanie przedsiebiorczego spoteczenstwa: racjonalnego,
zaradnego oraz otwartego na biznes. Specjalng uwage zamierzamy poswieci¢ miodym
mieszkaricom Podlasia. Jezeli wyobrazimy sobie nasza gospodarke za 10-20 lat to
zobaczymy tam obecnych kilku- i nastolatkdw. To od nich w duzej mierze bedzie zalezat
gospodarczy los regionu. Sprébujmy wiec juz teraz zaszczepi¢c w nich ducha
przedsiebiorczosci.

Rownolegle do ww. celow realizowane bedg biznesowe cele wizerunkowe i promocyjne
partnera - budowa pozytywnego wizerunku, zwiaszcza w kontekscie spotecznej
odpowiedzialnosci zwigzku oraz konstruktywnego wigczenia sie w problematyke
przysztosci gospodarczej regionu.

W zatgczeniu przedstawiam opis zatozen kampanii oraz planowanych dziatan.
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Kampania spoteczno-edukacyjna ,Postawmy na mtodych”

Odbiorcy kampanii

Wiekszos¢ w ramach kampanii planowanych dziatan bedzie angazowata dzieci i miodziez
szkolng oraz w naturalny sposdb ich rodziny, znajomych, nauczycieli, opiekunéw itp.

Przebieg i efekty dziatari beda z kolei, w atrakcyjny sposéb, upowszechniane w réznych
mediach: tradycyjnych, elektronicznych, w Internecie itp.. Zaktadamy, ze nasza akcja odbije
sig duzym echem i trafi w ten sposéb do szerokiego grona odbiorcéw, w tym takie do elity
spotecznej i opiniotworczej: nauczycieli, dziennikarzy, politykdw, samorzadowcéw,
przedsiebiorcow itd.

Szacowana liczba uczestnikéw dziatan kampanii - ponad 4 tys. 0séb (uczestnicy konkursow,
odwiedzajacy wystawe edukacyjng typu ,Maty Kopernik”, uczestnicy spotkan ,Biznes z
pasji”, uczestnicy debat eksperckich, dziennikarze, eksperci itp.).

Liczba odebranych komunikatow zwigzanych z kampanig (dotarcie): ponad 1 min oséb
(uzytkownicy regionalnych portali internetowych, czytelnicy prasy, stuchacze radia,
telewidzowie, odbiorcy przekazéw multimedialnych (telebimy), odwiedzajacy fanpage
kampanii itd.).

Przekaz kampanii:

Do mtodych:

Zachecamy do rozwijania swoich pasji, do zdobywania wiedzy, do aktywnosdci, do
podejmowania racjonalnych decyzji, do wdrazania pomystéw w zycie, do stawiania sobie
celow, do planowania, do refleksji ,jak to dziata”, do rozwigzywania probleméw, do
zaradnosci, do uwierzenia w siebie, do wspdlnego dziatania, do préby dostrzezenia zjawisk
gospodarczych i spotecznych, do zainteresowania lokalnymi firmami i produktami, do
poznania elementarnych zasad biznesu itd. Wszystko to stanowi podwaline
przedsiebiorczosci.

Do ogoétu spoteczenistwa:

Zachecamy do uwzglednienia w swoich dziataniach aspektu racjonalnosdci i efektywnosci.
Promujemy gospodarke jako wspdlne dobro. Pokazujemy, ze warto inwestowa¢ w mfodych,
bo to oni beda kreowac naszg rzeczywisto$é w przysztoéci, zaktadaé firmy i pracowaé na
wspolny dobrobyt.

Okres kampanii

Kampania realizowana bedzie w okresie kwiecien-pazdziernik 2016 r.



Gtéwne dziatania kampanii:

Kampania teaserowa ,,czym skorupka za mtodu nasigknie...”.
Kampania wtasciwa oraz promocja dziatan skierowanych do dzieci i mtodziezy.

3. Problemowe debaty eksperckie (np. zmiany pokoleniowe w gospodarce, , pokolenie
X, y" a biznes, konsumpcja i rynek pracy; efektywne systemy edukacyjne na $wiecie i
ich wptyw na nowoczesng gospodarke itp.).

4. Wystawa edukacyjna (typu ,,Maty Kopernik”).

5. Kolorowanka edukacyjna ,Czym skorupka za mtodu nasiaknie...” dla dzieci w wieku
przedszkolnym.

6. Konkurs plastyczny (historia obrazkowa) dla dzieci szkét podstawowych: , Wspélna
praca sie optaca”.

7. Konkurs plastyczny (historia obrazkowa) dla dzieci szkét podstawowych: ,Jak zarobi¢
pierwszy tysigc”.

8. Konkurs fotograficzny dla mfodziezy gimnazjalnej: ,,Sukces w moim obiektywie”.

9. Konkurs dla miodziezy ze szkdt ponadgimnazjalnych na spot telewizyjny/reklamowy:
»Produkt z mojej okolicy”.

10. Cykl spotkan mifodziezy ponadgimnazjalnej z mtodymi przedsiebiorcami: ,Biznes z
pasji”.

11. Gala podsumowujgca kampanie.

Formy dotarcia:

Kampanig wtasciwg poprzedzi specjalna kampania teaserowa: eventy w Biatymstoku,
reklama ,wirusowa” w Internecie oraz promocja na wiodgcych regionalnych portalach
informacyjnych.

Kampania zaktada atrakcyjne formy angazowania dzieci i miodziezy szkolnej. Przede
wszystkim beda to konkursy plastyczne, fotograficzne i filmowe. Tematyka konkurséw
pozwoli na uwolnienie wyobrazni, kreacje i dobrg zabawe. Uczestnikow zacheca réwniez
atrakcyjne nagrody.

Na potrzeby kampanii zostanie uruchomiona specjalna strona internetowa, fanpage na
Facebooku oraz kanat Youtube. Planujemy zbudowaé spotecznosé uczestnikéw konkurséw
oraz ich znajomych i rodzin. Prace konkursowe bedy prezentowane w Internecie z
mozliwoscig glosowania, co znaczaco zwiekszy zasieg akcji.

Dzieciom i mtodziezy szkolnej oraz rodzinom zaoferujemy atrakcyjng, bezptatng wystawe
edukacyjng typu ,Maty Kopernik” - wystawa poznawcza, stymulujaca wyobraznie itd.

Kampania wtasciwa zostanie przeprowadzona poprzez wiodace regionalne portale
informacyjne, TVP Biatystok, Radio Biatystok, regionalng prase, outdoor (ekrany diodowe). W
tych mediach promowana bedzie wystawa edukacyjna — jako element kampanii, konkursy
dla dzieci i mtodziezy, komunikaty i tezy zwigzane z idea kampanii itd.



W mediach (w formie redakcyjnej) relacjonowane beda takie problemowe debaty
eksperckie oraz przebieg kampanii.

Jezeli zajdzie potrzeba dodatkowych pytari lub uzgodnieri prosze o kontakt z Panem
Marcinem Pogorzelskim, tel. 662 493 089 lub mail: pogorzelski@pfrr.pl.



